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CONSUMER
BRAND

DEEP-THINK

RE-THINK

CO-THINK 

بـــــــــــرنـد

ژرف اندیشی مصرف �ننده

بــاز انـدیشی

هم اندیشیآژانـــس





T H E  I R A N I A N  M A R K E T I N G 
R E S E A R C H 
A S S O C I A T I O N  (IMRA)٫ 
FOUNDED IN 2005٫
IS IRAN’S LEADING 
P R O F E S S I O N A L  B O D Y 
DEDICATED TO DEVELOP 
MARKETING RESEARCH 

IRANIAN MARKETING RESEARCH ASSOCIATION 
(IMRA) OVERVIEW

FOUNDATION & MISSION

Promoting scientific standards 
in marketing research
Empowering skilled researchers

Enhancing research and education 
practices across the industry

PURPOSES 

انجمن تحقیقـات بـازاریـابی ایران (IMRA) �ه در سـال ۱۳۸۴ تــأسـیس شـده، ی�ی از 
معتبرترین نهـادهای حرفه ای �شور برای ارتقـای اسـتانـداردهـای علمی و پـژوهشی 

در حــوزه تحقیــقات بـازاریــابـی اسـت.

توسعه و رشد صنعت تحقیـقـــات بـــازاریـــابــی
تقویت ارتباطات در ا�وسیستم بازاریـابی ( آژانس، مصرف �ننده و برند ) 

بهـبود �یـفیت فعـالـیـت هـای پژوهـشی در صنـعـت

تأسیس و مأموریت�

IMRA
AT  A GLANCE

IMRA UNITES RESEARCH COMPANIES٫ 
E X P E R T S  A N D  I N S T I T U T I O N S ٫
IN COLLABORATION WITH 
IN T E R N A T I O N A L  A S S O C I A T I O N S 
S U C H  A S  E S O M A R ٫  T O  E L E V A T E
THE QUALITY AND IMPACT OF MARKET 
INSIGHTS IN IRAN.

IMRA’S COLLABORATIVE ROLE

این انجـمن بـا �ـرد هم آوردن شر�ت هـا، 
متـخــصـصـان  و  نهــادهـای تـاثیـر�ـذار  و با  
هم�ــاری  انجـمـن هـای بیــن المللـی ماننــد 
«ایـــزومار �ـان�ـت»، �یفیت و اثر بخــشی 
تحقیقـات بـازاریابی ایـران را ارتقـا می دهـد.

 IMRA  نقـش هم افـزایی
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پـژوهشــ�ــــــران و آژانــس هـــای تـحقیـقــات بــــازاریابی
برندهـا، آژانس های تبلیغاتی و مدیــران ارشــد 

شـر�ت های  فـنـاوری و ارائـه دهند�ان راه�ارهای داده محور
 شـر�ت هـای خدمـاتـی نیازمند به  تحقیقات بازاریابی

مخاطبان همایش

I R A N I A N  M A R K E T I N G  R E S E A R C H  A S S O C I A T I O N 
( I M R A )  S U M M I T  O V E R V I E W

همـایـش انجـمـن تحقیـقات بـازاریـابـی، رویـدادی بـرای ارائــه بیـنـش هـا، 
معـرفـی نــوآوری هــا و فنـــاوری هـــای نـوظهــور و تقویت  ارتبـاطـات میـان 
آژانـس هـای تحقیقـات بـازاریـابی و برندها برای شناخت و در� عمیق تر از 

بازار و  مصرف �ننده است.  

هدف همایش

THE PREMIER INDUSTRY CONVERGENCE DESIGNED TO 
SHARE INSIGHTS٫ SHOWCASE INNOVATIONS٫ AND DISCUSS 
CONSUMER BEHAVIOUR AND EMERGING TRENDS 
WITHIN IRAN’S MARKETING RESEARCH LANDSCAPE.

Research and marketing agencies
Brands and corporate leaders
Data-driven solution providers
Service-based companies requiring marketing research

SUMMIT AUDIENCES

PURPOSE OF THE SUMMIT
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 رئیس هیئت مدیره
CHAIRMAN OF THE BOARD

اسـماعیـلیان  بــابــ� 
BABAK ESMAEILIAN

خــــــــــزانــه دار
CHIEF FINANCIAL OFFICER

فــر حـاتـمـی     علیــرضـا 
ALIREZA HATAMIFAR

 عضو هیئت مدیره
BOARD MEMBER

ایـــــروانـی  شــــــیــوا 
SHIVA IRAVANI 

بـــازرس انــجــمــن
STATUTORY AUDITOR

پـاشــــایـی عـلــی 
ALI  PASHAIE

دبیـــــــر انـجـمن
SECRETARY GENERAL 

نـجــــــاری  مهــدی 
M E H D I  N A J A R I

هم بنیان �ذار و نایب رئیس هیئت مدیره 
CO-FOUNDER & VICE-CHAIR

PARISSA POROUSHANI
پـروشـــانــی پـریــســــا 

IMRA BOARD MEMBERS
اعضـای هیئـت مدیره انجمن
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SUMMIT 2024
           AT A GLANCE



IMRA SUMMIT 2024
NEW GENERATION٫ NEW INSIGHT 

HELD IN MARCH 2024 IN TEHRAN٫ SPONSORED BY LEADING BRANDS.

 روی�ردهای نوین               آینـده نـ�ری
فرصت های هم�اری در ا�وسیـسـتم تحقیقات بازاریابی

این همایش در اسفند ۱۴۰۲ در تهران بر�زار شد و برندهای بنامی   اسـپانـسر آن بودند.

MAIN TOPICS

HIGHLIGHTS

New methodologies           Future trends
Collaboration across the ecosystem 

 محورهای اصلی این دوره

ن�ات برجسته



IMRA



دومیـن همــایـش بــزر� انجـمــن تحقیـقـات بـازاریـابـی ایران، میزبان حدود 
۴۵۰ متـخـصـص از حـــوزه هــای بازاریابی، برندین�، پژوهشــ�ـران و... است. 
همچنین، این همایش با حضور سخنرانان برجسته ی داخلی و خارجی بر�زار 

خواهد شد.

ارتقا  استانداردهای تحقیقات بازاریابی           توسـعه دانش                   تقویت هم�اری 

Elevating industry standards        Expanding knowledge
Strengthening collaboration

OBJECTIVES 

S P O N S O R S H I P
S T R U C T U R E

w w w . i m r a . i r
www.summit2026.imra.irPRINCIPAL SPONSOR & ORGANIZER

THE SECOND MAJOR GATHERING OF IRAN’S MARKETING AND RESEARCH 
COMMUNITY٫ BRINGING TOGETHER AROUND 450 PROFESSIONALS.
ADDITIONALLY٫ THE SUMMIT WILL FEATURE DISTINGUISHED LOCAL AND
INTERNATIONAL SPEAKERS.



هستـه  فـ�ری همایش ۲۰۲۶ بر یـ� حقیـقـت 
ساده و عمیق بنا شده است:

هیـچ تصـمیم مهمی بدون تعامل آژانس، برنـد 
و مصـرف �ننده به نقطه اثر نمی رسد. هر �دام 
به تنهایی بخـشی از حقیـقت را روشـن می �نند 
اما وقتی �نـــار هم قــرار می �ــیـرنـد، در بازاری 
�ه اغلب تـاریـ� اسـت، شفافیت، جهت و معنا 

می آفرینند. 

THE IMRA SUMMIT 2026 IS BUILT AROUND 
ONE ESSENTIAL PRINCIPLE: EFFECTIVE 
DECISIONS UNFOLD ONLY WHEN THREE 
FORCES WORK TOGETHER: THE AGENCY٫ 
THE CONSUMER٫ AND THE BRAND. 
INDIVIDUALLY٫ EACH ONE ILLUMINATES 
A PIECE OF THE TRUTH. TOGETHER٫ THEY 
CREATE CLARITY٫ DIRECTION٫ AND 
MEANING INSIDE A MARKET THAT IS 
OF TEN UNCERTAIN AND DARK.

CORE
PHILOSOPHY

تمر�ز مر�زی در این دوره بر تاثـیر  هم افزایی 
آژانـس، مصرف �ننده و برنـد بر ش�ـل �یــری 

آینـده تحقیقات بازاریابی ایران است. 

THIS YEAR٫ THE SUMMIT EXPLORES HOW 
T H E  S Y N E R G Y  B E T W E E N
 AGENCY X CONSUMER + BRAND
SHAPES THE FUTURE OF MARKETING 
RESEARCH IN IRAN.

 CORE FOCUS

S P O N S O R S H I P
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CONCEPTUAL FRAMEWORK

به چـالش �شــیـدن 
پـیــش فـــرض هـــا و

باز تعریف 
روی�ردها

COLLABORATION 
FOR SHARED 

UNDERSTANDING

CHALLENGING 
ASSUMPTIONS AND 

R E F R A M I N G 
A P P R O A C H E S

REPRESENTS THE SEARCH 
FOR DEPTH٫ REALITY٫ AND 

HUMAN TRUTH AT 
THE HEART OF EVERY 

RESEARCH DISCOVERY

CO-THINK DEEP-THINK RE-THINK

هم�اری برای دستیابی 
به فهم مشتر� 

هم اندیشی ژرف اندیشی

 یـافتــن عمـق، 
واقعیت و حقیـقت 
انسانی در قـلب هر 

پژوهش

بـاز انـدیـشی

OUR THEME IS EXPRESSED THROUGH
THREE INTERCONNECTED PILLARS:
در ایـن چهـارچوب مفهـومی، تم اصلـی از طـریق 

سه محور به هم پیوستـه بیـان می شود:

 AGENCY X CONSUMER + BRAND
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اطلاعات همایش ۲۰۲۶

زمــــان

م�ان

۲۹ دی مــــــاه ۱۴۰۴

سالن همایش قلب تهران

SUMMIT 2026 
INFORMATION

DATE
1 9  J A N U A R Y  2 0 2 6
LOCATION
HEART CONFERENCE CENTER٫ TEHRAN
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Miniature 
Mini Golf Club

Mellat 
Cineplex

Miniature 
Mini Golf Club

Hashemi Rafsanjani Expy

Va
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Niyayesh Statue

Ministry of Energy

Fateme Zahra
Girls Dormitory

Esfandiar Blvd

خیابان ولیعصر، ابتدای بزر�راه
آیــت الله هــاشـمی رفسـنـجـانی

مر�ز قلب و عـروق شهید رجایی

Rajaei Cardiovascular٫ 
Medical and Research Center
Valiasr St.٫ Hashemi 
Rafsanjani Expressway 
District 3٫ Tehran٫ Iran

سالن  همایش های
 هتل قلب رجایی

سالن همایش قلب تهران

HEART 
CONFERENCE 
CENTER٫ TEHRAN



SPONSORSHIP



C onnect

EVENT OWNER AND HOST ASSOCIATION. THE OFFICIAL BODY SHAPING 
THE FUTURE OF MARKETING RESEARCH IN IRAN.

IMRA٫ IRANIAN MARKETING RESEARCH ASSOCIATION

www.imra.ir

OFFICIAL INTERNATIONAL PARTNER٫ ESOMAR CONNECT THE GLOBAL 
A U T H O R I T Y  C O N N E C T I N G  T H E  S U M M I T  T O 
I N T E R N A T I O N A L  RESEARCH STANDARDS.

ESOMAR

www.esomar.org

PRINCIPAL SPONSOR٫ ORGANIZER  AND CREATIVE PARTNER LEADING 
T H E  S T R A T E G I C ٫  C R E A T I V E ٫  A N D  E X P E R I E N C E  J O U R N E Y  O F
THE SUMMIT.

ZIGMA8 CREATIVE AGENCY

www.zigma8.com

PRINCIPAL SPONSOR & ORGANIZER



میزبان رویداد،  نهـاد رسمی شـ�ل دهنـده آینـده 
تحقیقات بازاریابی  ایران.

شـریـ� رسـمی بین المللـی انجـمن، پـل ارتـبـاطـی 
همایش با استانداردهای جهانی تحقیقات بازاریابی

 انجمن تحقیقات بازاریابی ایران

 ایـــزومــــار

www.imra.ir

C onnect

www.esomar.org

آژانـس زیـ�ـمــا۸، اســـپـانـــسـر راهبــــردی،
شــــری� خــلاق، طــراح و مجـری همـایـش ۲۰۲۶.

www.zigma8.comزی�ـــما ۸ 

  اسـپانـسـر راه�دی



 ( M I D  T I E R )SILVER SPONSORS

FIVE MEDIUM-SIZED SPACES WITH STRONG VISIBILITY٫ SMALLER 
T H A N  G O L D  B U T  P O S I T I O N E D  F O R  C O N S I S T E N T L Y  H I G H 
ATTENDEE ENGAGEMENT FOR FIVE SPONSORS.

TWENTY SMALLER SPACES ACROSS THE HALL AND LOBBY٫ 
OFFERING WIDER DISTRIBUTION WITH MORE LIMITED VISIBILITY 
FOR TWENTY SPONSORS.

BRONZE SPONSORS  (ENTRY TIER)

GOLD SPONSOR

بزر�ترین  و شاخص ترین فضا �ه بــه طــور انحصاری برای اسپانسر 
طلایـی در نـظر �ـرفـتــه شده است.

اسپانسر طلایی ( رده برتر )

A SINGLE٫ PREMIUM SPACE٫ THE LARGEST AND MOST PROMINENT 
LOCATION IN THE HALL RESERVED EXCLUSIVELY FOR 
ONE SPONSOR.

 ( T O P  T I E R )

پنـج فضای متوسـط در مـعرض دید، �ـمی �وچ�تـر از فضـای اسپانسر 
طلایی امـا در نقاطی قرار دارند �ه در تعامل دائم با بر�زار�ننده ها 

هستند، برای پنج اسپانسر نقره ای.

بیست  فضـــای �ـوچـ� (۱۲ فضـــا در ســـالن، ۸ فضـــا در لابــی)، ویـژه 
بیست  اسپانسر  برنزی.

اسپانسر نقره ای ( رده میانی )

اسـپانــسـر برنزی ( رده پایه ) 



BOOTH & PHYSICAL PRESENCE

ON-STAGE PRESENCE

BOOTH & PHYSICAL PRESENCE The most prominent and 
largest location in the hall 

VIDEO & DIGITAL PRESENCE 
SOCIAL MEDIA 

:Logo permanently displayed onلو�و اسپانسر در این م�ان ها دیده می شود:

بـنــر اصـلــی

حد فاصل بین ویدیوهای اصلی و سخنرانی ها

Main Banner

Session Transitions

موشن �رافی� های معرفی و  آغازین

Main Posterپوستر اصلی همایش

Stage Flagپرچم روی استیج

Opening/Announcement Motion Graphics

Photo Boothغـــــرفـــــه ع�ــــــــاسی

جانمایی و اندازه غرفه  

FREE PASSES 

بهرهمند ی از غرفه و حضور فیزی�ی 

بهترین و شـاخـصتــریــن 
م�ــان در سالـن پذیـرایی 

3 دقیقه ســخنـر انــی 

حضور روی صحنه

SPEAKING OPPORTUNITY 

GOLD SPONSOR

S P O N S O R S H I P
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ON-STAGE PRESENCE 
BOOTH & PHYSICAL PRESENCE

VIDEO & DIGITAL PRESENCE 

نمایش ی� ویـدیـوی 15 تا 20 ثانـیـه ای از بـر ند ( در زمـان اسـتراحت )

VIDEO EXPOSURE
15–20 second brand video (played once during main break)

Clickable Logo on Summit’s Websiteلو�و قابل �لی� در وب سایت همایش

DIGITAL PRESENCE

درج لو�و در �ارت دعوت دیجیتال

درج لو�و در برنامه همایش یا بروشور 
رسمی 

Highlight in Registration Email درج لو�و در ایمیل ثبت نام

Mentioned in the Digital Invitation Card

Mentioned in the Summit 
Agenda or Brochure

درج لـو�و در پسـت سـپـاس�زاری با 
بیشتـرین ام�ـان دیـده شـدن

Mentioned in Appreciation Post 
(in the highest-visibility spot)

معرفی در �زارش نهایی همایش در 
IMRA وب سایت

Mentioned in Summit’s report 
on the IMRA website

حضور ویدیویی و دیجیتال

S P O N S O R S H I P
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SOCIAL MEDIA 
شب�ه های اجتماعی

LinkedIn٫ Mention in 8 timeline posts Included in:

Event Announcement Postپست اعلام رسمی همایش

Speaker reveals poster پوستر معرفی سخنران ها

پست های شمارش مع�وس همایش 

یـ� پسـت ویـــــژه از بخـش سـخنـرانـی ها 

Summit countdown series (3 posts)

Highlights key moments of 
the sponsor’s speech (1 post)

Mentioned in 2 posts after the Eventدو پست پـس از بر�زاری همایش

ON-STAGE PRESENCE
VIDEO & DIGITAL PRESENCE 

FREE PASSES
تعــداد نفـرات مجــاز

VIP ۲ صندلی

۴ صندلی عادی

۴  نفـر پـرسـنل غــرفــه

2 VIP seats

4 General attendance 

4 Booth Staff

لین�ـدیـن،ت� و منشن در ۸ پست:

S P O N S O R S H I P
S T R U C T U R E
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BOOTH & PHYSICAL PRESENCE

VIDEO & DIGITAL PRESENCE 
SOCIAL MEDIA & PASSES

Logo permanently displayed on:

Main Bannerبـنــر اصـلــی

موشن �رافی� های معرفی یا  آغازین

Main Posterپوستر اصلی همایش

Stage Flagپرچم روی استیج

Opening/Announcement Motion Graphics

Photo Boothغــــرفـــــه ع�ــــــــاسی

FREE PASSES 

بهرهمند ی از غرفه و حضور فیزی�ی 

ON-STAGE PRESENCE
حضور روی صحنه

SILVER SPONSORS

SI
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   S
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S

لو�و اسپانسر در این م�ان ها دیده می شود:

BOOTH & PHYSICAL PRESENCE 5 Medium-Sized Spaces with 
Strong Visibility  جانمایی و اندازه غرفه
پنـج غرفـه با سـایز متـوسط 

و دید مناسب

S P O N S O R S H I P
S T R U C T U R E

PRINCIPAL SPONSOR & ORGANIZER
w w w . i m r a . i r
www.summit2026.imra.ir



۱ صندلی اختصاصی

۲ صندلی عادی 

۳ نفر پرسنل غر فه

1 VIP seats

2 General attendance 

3 Booth Staff

ON-STAGE PRESENCE 
BOOTH & PHYSICAL PRESENCE

VIDEO & DIGITAL PRESENCE 

SOCIAL MEDIA
شب�ه های اجتماعی

Clickable Logo on Summit’s Websiteلو�و قابل �لی� در وب سایت همایش

درج لو�و در �ارت دعوت دیجیتال

Mention in Appreciation Postدرج لو�و در پست سپاس�زاری

Mentioned in the Digital Invitation Card

درج لو�و در برنامه همایش یا بروشور 
رسمی 

Mentioned in the Summit 
Agenda or Brochure

معرفی در �زارش نهایی همایش در 
IMRA وب سایت

Mentioned in Summit’s report 
on the IMRA website

Event Announcement Postپست اعلام رسمی همایش

Summit countdown series (2 posts)دو پست  شمارش مع�وس همایش 

Mentioned in1 posts after the Eventی� پست پـس از بر�زاری همایش

FREE PASSES
تعــداد نفـرات مجــاز

حضور ویدیویی و دیجیتال

SI
LV

ER
   S

PO
NS

OR
S

SILVER SPONSORS

LinkedIn٫ Mention in 4 timeline posts Included in:
لین�ـدیـن،ت� و منشن در ۴ پست:

S P O N S O R S H I P
S T R U C T U R E

PRINCIPAL SPONSOR & ORGANIZER
w w w . i m r a . i r
www.summit2026.imra.ir



BOOTH & PHYSICAL PRESENCE

ON-STAGE PRESENCE

SOCIAL MEDIA 

Main Posterپوستر اصلی همایش

Main Bannerبـنــر اصـلــی

FREE PASSES 

بهرهمند ی از غرفه و حضور فیزی�ی 

حضور روی صحنه

VIDEO & DIGITAL PRESENCE 

Clickable Logo on Summit’s Websiteلو�و قابل �لی� در وب سایت همایش

حضور ویدیویی و دیجیتال

BORONZE SPONSORS

BO
RO

NZ
E  

 SP
ON

SO
RS

Logo permanently displayed on: لو�و اسپانسر در این م�ان ها دیده می شود:

Opening/Announcement Motion Graphicsموشن �رافی� های معرفی یا  آغازین

Mentioned in Appreciation Postدرج لو�و برند در پست سپاس�زاری

BOOTH & PHYSICAL PRESENCE 20 Small-Sized Spaces Visibility 
in the hall or lobby  جانمایی و اندازه غرفه

بیست  فضای �وچ�
(۱۲ فضا در سالن، ۸ فضا در لابی)

S P O N S O R S H I P
S T R U C T U R E

PRINCIPAL SPONSOR & ORGANIZER
w w w . i m r a . i r
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۲ صندلی عادی 

۲ نفـر پـرســـنل غـــرفــه

2 General attendance passes

2 Booth Staff

ON-STAGE PRESENCE 
BOOTH & PHYSICAL PRESENCE

SOCIAL MEDIA
شب�ه های اجتماعی

Event Announcement Postپست اعلام رسمی همایش

پست های شمارش مع�وس 
همایش  (ی� پست آخر)

Summit countdown series 
(the last one)

FREE PASSES
تعــداد نفـرات مجــاز

BO
RO

NZ
E  

 SP
ON

SO
RS

LinkedIn٫ Mention in 2 timeline posts Included in:
لین�ـدیـن،ت� و منشن در ۲ پست:

S P O N S O R S H I P
S T R U C T U R E

PRINCIPAL SPONSOR & ORGANIZER
w w w . i m r a . i r
www.summit2026.imra.ir



SPONSOR PLACEMENT MAP
نقشه جانمایی اسپانسرها در سالن

GOLD SPONSOR

SILVER SPONSORS

BORONZE SPONSORS

PRINCIPAL SPONSOR

Main Hall

En
tr

an
ce

Registartion

Main Hall

Second Hall

VIP



در فرآیــند وا�ــذاری فضـــاهــا، اولــویــت با آژانــس هــای تحقیقات 
بازاریابی خواهد بود.همچنین، برای اعضـای محترم انجمن تحقیقات 

بازاریابی، تخفیف ۵۰ درصدی در نظر �رفته شده است.

IN THE SPACE ALLOCATION PROCESS٫ PRIORITY 
W I L L  B E  G I V E N  T O  M A R K E T I N G 
R E S E A R C H  AGENCIES. ADDITIONALLY٫ A 50% 
DISCOUNT HAS BEEN CONSIDERED FOR 
ESTEEMED MEMBERS OF THE IRAN MARKETING 



C onnect

P R I N C I P A L  S P O N S O R  &  O R G A N I Z E R

T H A N K S  F O R
Y O U R  A T T E N T I O N


